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O Acustico Radio Disney € um projeto
musical exclusivo que transforma o
escritorio da emissora em um estudio
acustico proprietario, dedicado a realizacao
de performances acusticas e conteudos
musicais especiais.
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Acustico Radio Disney aprofunda essa
onexao por meio de encontros musicais
mais proximos e auténticos.

« Para as marcas, o projeto gera
afinidade real com a audiéncia e
associacao a um formato proprietario
de alta credibilidade.




*Imagem ilustrativa.
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O Acustico Radio Disney gera conteudos
com alto potencial de engajamento

« Sessdes acusticas em audio e video

« Bastidores exclusivos

* Entrevistas e momentos
espontaneos

» Recortes otimizados para redes
socials
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Engajamento expressivo nas duas edicoes ja realizadas do Acustico Radio
Dishey, com alto desempenho somado has entregas digitais e sociais.

» Visualizacoes totais. 700.000

 Curtidas totais:-24:110
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Acustico Radio Disney
ransforma:

« Musica em experiéncia

« Conteudo em relacionamento

* Presenca de marca em valor
real

tenticidade, emocao e resultados.
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EM INSTANTES:
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.»”/ Lot NO A€USTICO
RADIO DISNEY
VETRAETCR L Diego e Victor Hugo

1.Fica com Deus 1.Tubaroes
2.Vendaval 2.Infarto
3.Me perdoa 3.Entregador de flores
4.Textao 4.Audio

5.Foto 5.Desbloqueado



de marca

As marcas podem integrar o projeto de
forma estrategica, com insercao no
cenario, vinhetas, chamadas
personalizadas e assinatura nos
conteudos digitais.

A abertura da live pode incluir mencao
do locutor a marca, garantindo
presenca clara e alinhada a proposta do
projeto.
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DIEGO E VICTOR HUGO
CANTANDO “ENTRECADOR DE FLORES” AO
VIVO NO ACUSTICO RADIO DISNEY
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A Unica emissora Brand Safety, que
assegura praticas de governanca de
exceléncia, garantindo a seguranca
da marca e programacao musical de
gualidade, para a audiéncia e
anunciantes.
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de ouvintes diferentes
impactados em 30 dia
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63%
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66%
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Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMediad | GSP | GSP - Julho a Setembro 25 | GSP-RADIO_S%.
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